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Frel al compromiso adguirido al lanzar el mimero I de esta revista, hoy presentamos el
segundo efemplar, con un contentdo que esperarmos satisfaga al mayor nimero de lectores
posible. Los trabajos que en éste numero se incluyen abarcan las dreas de finanzas, econo-
wia y marketing,

En el primer articulo, Medina y Gallegos exponen la utilidad del método de fliyjo efecti-

vo de libre disposicion en la determinacion del valor economico creado por una empresa,

partiendo de la informacion emanada de los Estados Financieros de ésta y luego lo aplican
a un Caso concrelo.

Hollander por su parte, aborda el tema referido a un modelo empirico que permili
determinar la contribucion de los actives intangibles al valor bursdiil de la empresa, anali-
zando la diferencia entre los activos autogenerados identificables y no identificables.

En el tercer trabajo que se incluye en esta publicacion, Goes estudia la politica de des-
emperio industrial relacionada con el empleo en el sector del calzado, como alternativa de
ocupacion para mano de obra de baja calificacion en algunos municipios de Brasil,

Menéndez, en el cuarto articulo, aborda el marco de incentivos eConcmicos en el secior
Jforesial y analiza la coherenvia de dicho marco con los desajios de la actividad forestal v el
contenido tecnoldgico de los productos exporiados por este sector de la region de! Fio-Fio.

Finalmente Viera frata sobre alounos determinanies del cambio de conducia en el cor-
sumo hacia las marcas propras y marcas de precios, concentrandose en el caso ag las bebi-
das gaseosas en Arica, precisando los atributos que contribuyen a que sean prereriadas por

un segmento de consumidores.
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